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Abstrak 
TUJUAN PENELITIAN  
ialah untuk merancang ulang identitas visual Cantingku yang kurang efektif 
menjangkau target market anak muda dan memperkenalkan budaya Indonesia melalui 
kain Nusantara. 
METODE PENELITIAN 
Metode yang digunakan adalah studi pustaka  
HASIL YANG DICAPAI 
Menjadikan Dua Canting sebuah brand pakaian yang mampu mengkomunikasikan 
konsep perusahaan dan menarik konsumen untuk mengenal brand serta menjual 
produk hasil karya perusahaan yang mengangkat kain Nusantara sebagai nilai 
utamanya. 
SIMPULAN 
Dengan adanya perubahan citra perusahaan melalui identitas visual secara 
keseluruhan maka Dua Canting mampu bersaing dengan brand lainnya serta 
memberikan kontribusi kepada Negara dalam pelestarian penggunaan kain Nusantara. 
KATA KUNCI 







Puji dan syukur saya panjatkan kepata Tuhan Yesus Kristus karena Berkat dan 
Rahmat serta kekuatan-Nya maka saya dapat menyelesaikan Tugas Akhir sebagai 
salah satu syarat dalam menyelesaikan jenjang studi Strata 1 Jurusan Desain 
Komunikasi Visual di Binus University. 
 
Saya ingin juga berterimakasih kepada banyak pihak yang memberikan 
dorongan besar baik secara moral dan material yang terkait dari awal pembuatan 
sampai tahap penyelesaian Tugas Akhir ini. Terima kasih yang sebesar-besarnya 
kepada: 
1. Ibu Sari Wulandari, S.Sn, selaku ketua jurusan Desain Komunikasi Visual 
Binus University. 
2. Kedua orang tua, kakak dan adik saya yang memberikan dukungan moril 
dan material yang tidak terbilang banyaknya. 
3. Bapak Noor Udin, selaku pembimbing utama yang telah begitu banyak 
memberikan bantuan, dukungan dan masukan demi kelangsungan saya. 
4. Bapak Nico A. Pranoto, selaku pembimbing pendamping. 
5. Anggota Kolonie (Felicia, Arum, Vera, Amel, Vebri dan Ferina) yang 
menjadi sumber tawa dan semangat serta inspirasi yang sangat besar 
kepada saya. 
6. Bubu Kreasi Perdana, terutama Bayu Sagitamtomo yang telah begitu 
banyak membantu saya dalam penyusunan Tugas Akhir ini. 
 
Semoga karya tulis ini dapat berguna bagi pihak-pihak yang membutuhkan 













HALAMAN JUDUL LUAR i 
v 
HALAMAN JUDUL DALAM ii 
HALAMAN PERSETUJUAN SOFT COVER iii 
ABSTRAK  iv 
PRAKATA v 
DAFTAR ISI vi 
 
BAB 1 PENDAHULUAN 
 1.1 Latar Belakang 1 
 1.2 Lingkup Proyek Tugas Akhir 3 
 
BAB 2 DATA DAN ANALISA 
 2.1 Data Umum Perusahaan 4 
  2.1.1 Sejarah Perusahaan 4 
 2.2 Visi dan Misi Perusahaan 5 
 2.3 Data Perusahaan 5 
 2.4 Karakteristik Perusahaan 5 
 2.5 Target Market 6 
  2.5.1 Secara Geografis 6 
  2.5.2 Secara Demografis 6 
  2.5.3 Secara Psikografis 6 
 2.6 Kompetitor 
  2.6.1 Kompetitor Langsung 6 
  2.6.2 Kompetitor Tidak Langsung  6 
  
 2.7 Analisa SWOT 7 
 
BAB 3 MASALAH DAN TUJUAN DESAIN   
 3.1 Identifikasi Masalah 8 
 3.2 Rumusan Masalah  8 
vi 
 3.3 Tujuan Desain 8 
 
BAB 4 KONSEP DESAIN  
 4.1 Landasan Teori 
  4.1.1 Teori Brand 9 
 4.1.2 Teori Logo 9 
  4.1.3 Teori Layout 10 
  4.1.4 Teori Tipografi 11 
  4.1.5 Teori Sistem Grid 11 
  4.1.6 Teori Augmented Reality (AR) 11 
 4.2 Strategi Kreatif 12 
  Brand Essence 12 
  Brand Values 12 
 Brand Vision 12 
 Brand Personality 13  
  
 4.2.1 Positioning 13 
 4.2.2 Big Idea 13 
 4.2.3 Key Message 13 
 4.2.4 Keywords  13 
 4.2.5 Moods  13 
  
 
 4.2.6 Benefit 13 
 4.2.7 Profil Target Komunikasi 14 
 4.3 Strategi Desain  
  4.3.1 Tujuan Desain 16 
  4.3.2 Tone and Manner 16 
  4.3.3 Strategi Verbal 16 
  4.3.4 Strategi Visual 16 
vii 
   4.3.4.1 Warna 16 
   4.3.4.2 Tipografi  17 
   4.3.4.3 Layout 17 
   4.3.4.4 Fotografi 17 
 4.4 Pemilihan Media 17 
 
BAB 5 PEMBAHASAN DAN HASIL DESAIN 
 5.1 Konsep Desain  18 
 5.2 Logo  18 
 5.3 Supergrafis  19 
 5.4 GSM 20 
 5.5 Media 
  5.5.1 Kartu Nama 21 
  5.5.2 Kop Surat  21 
  5.5.3 Amplop 22 
  5.5.4 Website 23 
  5.5.5 Booklet 25 
  5.5.6 Price Tag 26 
  5.5.7 Shopping Bag 26 
 
 5.6 Tipografi 27 
 
BAB 6 KESIMPULAN DAN SARAN 
 6.1 Kesimpulan 28 
 6.2 Saran 28 
 
DAFTAR PUSTAKA  29 
RIWAYAT HIDUP 30 




Eiseman, Leatrice. (2002) Color Messages and Meanings: A Pantone Color 
Resources, Amerika. 
Vidakovic, Sasha (2009) Fashion Graphics, Sandu Publishing. 
Rustan, Surianto. (2011) Huruf Font Tipografi. Gramedia Pustaka Utama, Jakarta. 
Rustan, Surianto. (2009) Mendesain Logo. Gramedia Pustaka Utama, Jakarta. 
Wheeler, Aline. Third Edition. Designing Brand Identity:  an essential guide for the 
whole branding team 
  
 
 
 
 
 
ix 
